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Fonte: UNCTAD (Dos Santos)

Heranca Cultura

Edigcao e Audiovisuais

imprensa

livros, jomais, filme, radio Midia

publicages etc televisao

Design Servicos criafivos
méveis, interior, grafico arquitetura, propaganda,
moda, j6ias, brinquedos servigos culfurais e de recreagdo

Nova midia

il Criagdes Funcionais

video-games, animagao
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A pratica da diversidade cultural




Implementacao




Industrias criativas : exportacao mundial
bens e servicos

450 bilhGes US$ bilhdes US$
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Industrias criativas . participacao nas
exportacoes mundiais, 2005

FEFEEE
91
40% ‘I

0%
Artcrafts Audio visuals Design Music (CDs New media Publlshlng Visual arts
tapes)

m Developed Economies Developing Economies®m Economies in transition




Exportacoes brasileiras -2005
Bens criativos — US$ 2.2 bilhoes
Servicos criativos - US$ 3.0 bilhdes

milhdes US$

® 2000
2005

® 2000
2005

New media Music Visual arts P ublishing

Produtos criativos brasileiros de maior
penetracao no mercado mundial




A economia criativa tem potencial para
gerar empregos, renda e divisas e ao
mesmo tempo promover inclusao social

diversidade cultural e
desenvolvimento humano

(UNCTAD)

Muito obrigada pela atencao




